Zwanyzig.

Wir von pro-t-in

berat entwickelt-bewegt

Liebe Leserinnen, liebe Leser!

Piinktlich zum Sommerurlaub widmen wir unseren Newsletter
dem Thema ,Tourismus und Naherholung“. Wir zeigen lhnen,
an welchen Konzepten wir mitgearbeitet, welche Produkte
wir realisiert, welche Ideen wir entwickelt haben. Gleichzei-
tig stellen wir das Thema kurz in Bezug zu unseren anderen

Kernthemen ,Regionalentwicklung” und , Dorfentwicklung”
und machen deutlich, wie eng die Themen gerade unter dem
Aspekt der Nachhaltigkeit miteinander verwoben sind. In der
Regional- und Dorfentwicklung sind wir auch touristisch ganz
nah dran!

Viel SpaB} beim Lesen!

ROUTEN EINFACH
ONLINE ENTDECKEN

== S T D e - Fir neue und/
e o il oder  kleinere
" Routen ist es

oft nicht leicht,
Aufmerksamkeit
ZU gewinnen.
Hilfreich ist hier
das Portal Out-
dooractive, das
Tourenplaner
und Navigations-
system in einem
ist. Touristische
Akteur:innen kénnen hier die GPX-Tracks ihrer Routen und wei-
tere Informationen als Open Data einspielen. Die Touren werden
Besucher:innen, die bereits dhnliche Routen genutzt haben oder
sich in der Umgebung aufhalten, dann als Vorschlag angezeigt.
Wir nutzen Outdooractive unter anderem fir die QuerFeldLand-
Radroute, die wir fir die LEADER-Region Borde trifft Ruhr entwi-
ckelt haben. Radtourist:innen haben hier die Méglichkeit, entlang
des Rundkurses landwirtschaftliche Betriebe zu entdecken und
mehr Uber die Produktion zu erfahren.

LAND AM
ERLEBEN RUNDEN TISCH
Wollen Kommunen touristische Fir die KLVHS Oesede

Malnahmen umsetzen, ist oft finanziel-
le Unterstitzung von Drittmittelgebern
notig. Fur das Erholungsgebiet Saller See

begleiten wir die runden
Tische ,landwarts! Kirche und
ldndlicher Raum" im Ems-
land und in der Grafschaft
Bentheim. Eine der Ideen:
Mittels LEADER-Férderung
sollen neue Erlebnisrouten
zu Landschaft und Land-
wirtschaft ent-
stehen.

zwischen Freren und Lengerich haben
wir wir mit Partnern ein Konzept zum
touristischen Ausbau erstellt sowie
eine Forderberatung durchgefihrt
—mit Erfolg: Im April wurde der
Forderantrag bewilligt.

MIT REGIONALEN
PRODUKTEN
DEN TOURISMUS
STARKEN

3 Fragen an Tourismusexperte Tim Strakeljahn

PR ————

Nachhaltiger Tourismus ist ein aktuelles Thema.
Welche Rolle spielen dabei regionale Produkte?

Sie starken die regionale Wertschépfungskette, leisten einen
Beitrag zur Profilierung und laden dazu ein, sich mit der Regi-
on und ihren Produkten zu identifizieren.

Was macht den Reiz der regionalen Produkte aus?
Dass sie die Menschen in der Region selbst genauso wie Gaste
ansprechen und der Region ein ,Gesicht” geben. Sie machen die
jeweilige Destination mit verschiedensten Sinnen erlebbar, ver-
binden Naherholung oder Reise mit Genuss. Unter dem Aspekt
der Nachhaltigkeit ergeben sich neue Formate der Zusammen-
arbeit zwischen Erzeuger:innen, verarbeitenden Betrieben und
Touristiker:innen — eine gute Basis fir die Entwicklung von Al-
leinstellungsmerkmalen.

Was ist die wichtigste Vor-
aussetzung Fiir eine erfolg-
reiche Vermarktung?

Essind zwei wichtige Voraussetzun-
gen: 1. Die Einbindung maoglichst
vieler Akteur:innen aus Tourismus,
Landwirtschaft,  verarbeitenden
Betrieben, Gastronomie etc. und
deren Zusammenarbeit auf Au-
genhohe; 2. Die Authentizitt der
Produkte und ihrer Vermarktung —
beides muss zur Region selbst und
ihren Menschen passen.
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VON NEUSTART BIS NACHHALTIGKEIT

Zum 19. Mal lud die IHK Niedersachsen Anfang Mai zum Touris-
mustag ein. Die Veranstaltung im Weltkulturerbe Rammelsberg in
Goslar stand unter dem Motto ,Herausforderungen gemeinsam
angehen: von Neustart bis Nachhaltigkeit”. Durch die Coronapan-
demie ldsst sich ein Trend zum Urlaub im eigenen Land und in der
Natur beobachten. Anna Becker und Tim Strakeljahn informierten
sich auf dem Tourismustag Gber die aktuellen Entwicklungen und
Herausforderungen im niedersachsischen Tourismus und tausch-
ten sich mit den anderen Teilnehmer:innen Uber Lésungsansdtze
und die zukinftige
Ausrichtung des
Tourismus aus. Der
Fokus lag dabei auf
den Themen Nach-
haltigkeit, Tourismus
unter Pandemiebe-
dingungen und Besu-
cherlenkung.

Tim Strakeljahn und Anna Becker in Rammelsberg.



GESUNDE PARKS UND GARTEN

Praxisstudie im LandPark Lauenbriick / Wertvolle Netzwerkarbeit

i L. wl 2 Z s
am? Dieser Frage geht die Studie Gesunde Parks und Garten nach.

Nicht nur idyllisch, sondern auch heils

.Welchen Beitrag konnen Parks und Garten zur Gesunderhaltung und Gesund-
heitsférderung leisten und wie kénnen diese Themen erfolgreich durch Park-
und Gartenbetreiber nachhaltig etabliert werden?” Unter dieser Fragestellung
initiierte das Land Niedersachsen die Praxisstudie ,Gesunde Parks und Garten”
mit dem Ziel, deren Potenzial fir die gesundheitliche Pravention und Heilung
sichtbar zu machen und Ideen fir die Angebotsentwicklung zu sammeln. Ak-
tuell steht die Studie, die am Beispiel des LandParks Lauenbriick im Bezug zur
.GesundRegion Wimme-Wieste-Niederung” begleitet durch pro-t-in in Zu-
sammenarbeit mit freiraumforum und StadtlLandschaft durchgefihrt wurde,
kurz vor dem Abschluss.

Als besonders wichtig und wertvoll kristallisierte sich im Zuge der Studie die
Netzwerkarbeit zwischen den unterschiedlichsten Akteur:innen heraus. Hier
zeichnete sich bereits ab, dass die gewonnenen Erkenntnisse méglicherwei-
se in das niedersdchsische Gartennetzwerk ,Gartenhorizonte” eingebracht
werden kénnen mit dem Effekt, die Ausstrahlung des Projektes auf andere
Garten und Parks in Niedersachsen zu starken. Diese wiederum sollen aus den
Ergebnissen fir sich Handlungsoptionen ableiten kénnen, anhand derer sie
ihre Anlagen nachhaltig gesundheitsférdernd gestalten kénnen.

Offiziell prasentiert wird die Studie im September 2022 im Rahmen einer Ver-
anstaltung im LandPark Lauenbriick.
Weitere Infos unter www.gesundeparksundgaerten.de
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HASETAL GANZ
FAMILIAR

Als ,Radfahrradies” ist das Hasetal seit vielen Jah-
ren Uberregional bekannt. Aber auch fir Familien
hat die Region zwischen Osnabriick, Meppen und
Léningen viel zu bieten. Der Zweckverband Erho-
lungsgebiet Hasetal hat sechs spezielle ,Familien-
auszeiten” entwickelt, die kindgerechte Angebote
an verschiedenen Standorten blindeln, darunter
Draisinen- und Kanufahrten oder Schwimmbad-
und Museumsbesuche.

Wir durften das
Hasetal bei der
Bekanntmachung
der neuen Ange-
bote begleiten.
Dazu flUhrten wir
zunachst  Inter-
views mit touris-
tischen Betrieben
durch, um ein
genaueres  Bild
von der Besu-
cherstruktur  zu
erhalten. Daran schloss sich eine mehrmonatige,
maRgeschneiderte Social-Media-Kampagne an,
mit der wir den Zielgruppen die vielfaltigen Ange-
bote ndherbrachten. Zu diesem Zweck erstellten
wir auf mehreren Content-Tagen angebotsspezifi-
sches Bild- und Videomaterial. Presseartikel in den
Zielregionen unterstiitzten die Kampagne. Zudem
gestalteten wir einen Flyer, der die verschiedenen
Familienauszeiten vorstellt.

Infos zu den Familienauszeiten:
www.hasetal.de/Familienurlaub_im_Hasetal

NEUE RADKARTEN FUR [1.
DIE TOURISTINFO MEPPEN <

ZEIGT HIGHLIGHTS
IM EMSLAND

Mehr als 40 Highlights haben in der neu-
en Ausflugskarte des Emsland Tourismus
Platz gefunden. Die Ausflugsziele sind
sieben verschiedenen Themen aus Na-
tur und Kultur zugeordnet. Mit der Kar-
te sind alle Sehenswiirdigkeiten schnell
zu Finden und Fiir einen unkompliziert
geplanten Besuch mit den wichtigsten
Kontaktdaten aufgelistet. Ein Mosaik
aus kurzen Texten und aussagekraftigen
Bildern macht Reisenden die Highlights
des Emslands schmackhaft.

Der Tourismus in der Region hat wieder Fahrt aufgenommen.
Passend dazu gab es Ffiir den TIM in Meppen neue Radkarten.
In den Karten zu den Radsternfahrten finden sich neben einer
Routenbeschreibung, Sehenswiirdigkeiten und Einkehrmog-
lichkeiten auch die Knotenpunkte. Mit den neuen Radkarten
wird das Radeln nach Zahlen zum Kinderspiel.

HOTEL SCHMIDT AM MARKT -
HERZLICH UND VERLASSLICH

TOUR

AR - WEKENBOEG - 0 -
HAMPHAUS - HILTE - TRCLIMCEN

= DSTERBROCK ~ CENETE ~ VARLOM =
SCHWETIRGEY - BESTEN

40 km MEP
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Uber viele Géste, die fiir die Radsternfahrten nach Meppen kommen,
freuen sich auch die Hotels. Das Hotel Schmidt am Markt ist seit vielen
Jahren ein verlasslicher Partner Fiir die Touristinfo, wenn es um Hotel-
arrangements und Pauschalen fiir Radurlauber geht - ein erfolgreiches
Miteinander.




REGIONALENTWICKLUNG
STARKT TOURISTISCHE
QUALITAT

Regionale Entwicklungskonzepte setzen Akzente

Regionalitat ist gesamtgesellschaftlich eines der beherrschenden The-
men: Regionale Lebensmittelerzeugung und -verarbeitung, regionale Pro-
dukte und Mérkte, regionale Energieversorgung stehen ebenso im Fokus
wie der Tourismus. Dementsprechend spielen die verschiedenen Aspekte
der ,Regionalitdt” gerade in der Regionalentwicklung eine besondere und
immer grofdere Rolle. Das gilt ausdriicklich auch fir das Thema Tourismus.

Sowohl die Pandemie als auch die Herausforderungen des Klimawandels
haben das Bewusstsein der Menschen fir die Starke regionaler Angebote
geschérft: In ldndlichen Rdumen, die unkompliziert und vergleichsweise
klimaschonend zu erreichen sind, suchen sie Erholung und Entspannung.
Dass die Nachfrage in diesem Bereich steigt, zeigte sich im Rahmen der Er-
arbeitung der Regionalen Entwicklungskonzepte fir die kommende LEA-
DER-Forderperiode deutlich. Viele Regionen nehmen darin den Tourismus
besonders in den Blick. Erste Ideen zu regionalen Rad- und Wanderrouten
wurden bereits entwickelt, Uberlegungen zur Vermarktung regionaler
Produkte angestellt. Insgesamt haben sich einige Regionen klar erkenn-
bar die Entwicklung
und Aufwertung der
touristischen Qualitat
unter dem Aspekt der |
Regionalitdt auf die
Fahnen geschrieben.
Dabei geht es um weit
mehr als Infrastruk-
tur: Mitgedacht wer-
den oft auch erleb-
nisreiche  (Bildungs-)
Angebote rund um
die Natur- und Land-
schaftsraume mit ih-
rer jeweils besonde-
ren Flora und Fauna.

HOFLADEN
LANDVERLIEBT

NEUE FACETTE IM TOURISMUS
DER HUFEISEN-REGION

In der Hufeisen-Region im Osnabriicker Land gibt es ein neues touristisches Ange-
bot: Die Hufeisen-Guides sind zertifizierte Gastefihrer:innen und bieten verschie-
dene Touren durch die Region an. Die mehrmonatige Ausbildung wurde von den
Kommunen der ILE-Region Hufeisen finanziert und vom Regionalmanagement in
Kooperation mit dem Bildungszentrum Osnabrlick der LEB in Wallenhorst orga-

nisiert und durchgefihrt. In der Ausbil-
dung lernten die Hufeisen-Guides die
Geschichte der Region kennen und wur-
den in Methoden geschult, um ihre eige-
nen Fihrungen planen und durchfiihren
zu kénnen. Das aktuelle Touren-Angebot
und die Kontaktdaten der Hufeisen-Gui-
des sind online unter www.hufeisen-
route.de abrufbar. Auf den individuellen
Touren wird die Hufeisen-Region aus

ganz neuen Perspektiven erlebbar. Hufeisen-Guides.

Freuen sich auf ihre Aufgabe: die zertifizierten
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DORFENTWICKLUNG:
RAUM FUR
NAHERHOLUNG

Naherholung und Tourismus haben auch in der
Dorfentwicklung Platz. Ein Beispiel dafir ist die
Vertiefungsplanung im Rahmen der Dorfent-
wicklung fur Bippen/Eggermihlen: Hier legten
die Akteur:innen einen Schwerpunkt auf touris-
tische Themen, die natlrlich auch fur die Nah-
erholung relevant sind. So wurden MalRnahmen
zur Informationsvermittlung und Digitalisierung
entlang bestehender Rad- und Wanderwege in-
itilert. Auch zukinftig sollen Naherholung und
Tourismus im Rahmen der Dorfentwicklung eine
wichtige Rolle spielen.

Raum fiir Naherholung entsteht im Rahmen der Dorfentwicklung
in Bippen.

Wie hoch die Bedeutung von Malnah-
men, die das Umfeld aufwerten, von den
Dorfbewohner:innen eingeschétzt werden, be-
legt auch der Prozess der sozialen Dorfentwick-
lung in Neuenkirchen-Merzen: Gemeinsam ent-
stand in Merzen die Idee eines Dorfparks. Hier
soll ein generationenibergreifender Treffpunkt
entwickelt werden, ausgestattet mit einer Natur-
erlebnis-Route.

KAMPAGNE FUR
DEN RADEXPRESS

Volle Kraft voraus fiir den Emsland RADexpress
via Social Media Kampagne: Mit einer Kombina-
tion aus Werbeanzeigen und Posts auf der Fa-
cebookseite @emsland wird das Angebot des
Fahrradbusses Einheimischen und Touristen na-
hergebracht. Im Vorfeld erstellten wir Fotos und
Videos speziell fir diese Kampagne. Im Fokus
steht der Emsland RADexpress, aber auch die
Sehenswirdigkeiten auf den sieben verschiede-
nen Linien sind Teil der Social Media Kampagne.

Unterwegs in Sachen Fotoshooting: Unsere Kollegin Lena Wewers.



WILLKOMMEN IM TEAM

Luisa Wesenberg

Fir das letzte Mitarbeiter-Karussell im ver-
gangenen Jahr hat sich unsere Kollegin
Luisa Wesenberg leider um ein paar Tage
verspétet. Schon seit dem 1. Dezember
2021 ist sie Teil von pro-t-in. Luisa ist Exper-
tin fir die Themen Mobilitdt und Logistik.
Als Projektberaterin im Team -Innovation
und Fordermittelberatung arbeitet sie mit
Kommunen und Verbdnden an wichtigen
Zukunftsthemen im ldndlichen Raum. Sie
baut Netzwerke auf, entwickelt und beglei-
tet Pilotprojekte und setzt neue Modell-
projekte um. Herzlich willkommen, Luisa!

Das Wachsen und Werden eines Unterneh-
mens (fast) aus den Anfdngen heraus miter-
leben und mitgestalten zu kénnen, ist an sich
schon eine wertvolle Erfahrung. Dabei tdglich
Neues lernen und entwickeln zu dlirfen, sich
von Jahr zu Jahr neuen Aufgaben zuwenden
und diese in einem stetig wachsenden (und
immer jiinger werdenden) Team bearbeiten
zu kénnen, ist ein Geschenk!
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Bewegend, entwickelnd, beratend unterwegs

Vera Placke

Auch Vera Placke ist schon seit 2021 Teil
des Teams. Sie unterstitzte das Team Re-
gional- und Dorfentwicklung bei der Erstel-
lung der Regionalen Entwicklungskonzepte
fir verschiedene- LEADER-Regionen. Im
Februar 2022 Gbernahm Vera das Regio-
nalmanagement der ILE-Region Hufeisen
und berat seitdem Vereine, Verbande und
Privatpersonen rund um das Thema Foérder-
mittel. In den ersten Monaten als Regional-
managerin konnte sie bereits einige Koope-
rationsprojekte der Hufeisen-Kommunen
erfolgreich umsetzen.

So gesehen heimse ich seit gut zwei Jahr-
zehnten immer neue Geschenke ein. Wie
beispielsweise die enorme Flexibilitat in
der Vereinbarkeit von Familie und Beruf,
die es mir erst méglich machte, meinen
Weg bei pro-t-in zu gehen: Gestartet 2002
mit wenigen Stunden gilt es heute in Voll-
zeit zu bewegen, entwickeln und beraten:
via Leistungen wie Konzeption, Strate-
gleentwicklung, Moderation, Textarbeit.
Das alles in dem inzwischen auf mehr
als 20 Kolleg:innen angewachsenen pro-
t-in-Team, das sich gerade auf den Weg
macht, neue Moglichkeiten der (noch)
engeren Zusammenarbeit auszuloten —
wieder so ein Geschenk ...

Was da noch zu sagen wire?

DANKE SCHON!
4. &gu'.
¢/l

Workshop im Emslandmuseum
Im Juli kamen unsere Mitarbeiter:innen
zu einem internen Workshop zusam-
men. In Kleingruppen wurden Ideen
fir die Ablaufe und Strukturen in
unserem Arbeitsalltag diskutiert. Ein
spannender Austausch Uber unsere

e e e e e e e - =

Zusammenarbeit.

www.pro-t-in.de - @) protinlingen - (O) pro.t.in

Fotos ohne Kennzeichnung: pro-t-in GmbH
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VOM PRAKTIKUM
ZUR MASTER-
ARBEIT

Im Frihjahr unterstitzte uns Christina
Gotz als Praktikantin im Bereich Regional-
entwicklung, Tourismus und Naturerleb-
nis, um ihre Berufsorientierung im Mas-
terstudium Regionalmanagement und
Wirtschaftsférderung an der Hochschule
fir angewandte Wissenschaft-und Kunst
HAWK in _Géttingen zu férdern. Um das
Studium abzuschlieBen, verfasst sie aktu-
ell ihre Masterthesis. Angeregt durch die
Eindricke aus ihrem Praktikum bei pro-t-in
beschaftigt sie sich mit der Frage nach den
Erfolgsfaktoren im Marketing fir landliche
Gemeinden. Wichtig ist dabei die Abgren-
zung zum Stadt- und Regionalmarketing
und das Herausarbeiten der besonderen
Herausforderungen und Potenziale land-
licher Gemeinden. Unsere Geschaftsfih-
rerin Dr. Annette Wilbers-Noetzel ist Chris-
tinas Zweitpriferin und festigt damit die
Zusammenarbeit von pro-t-in und HAWK.

PRO-T-INE
BILDEN SICH
FORT

Unsere Kollegin Olga Neufeldt absolvier-
te eine mehrmonatige Fortbildung zum
Thema Kinder- und Jugendbeteiligung. Sie
lernte diverse Methoden zur Ansprache
der speziellen Zielgruppe kennen und ver-
feinerte ihr Basiswissen zu Kinderrechten.
Wir freuen uns, mit Olga zusammen an
neuen Beteiligungsformaten zu feilen.

Gleich mehrere Online-Seminare standen
flr Sara Pohl auf dem Programm. Beson-
ders interessant war fiir sie das Seminar
.Digitale Medientrends in PR und Marke-
ting”. Die wichtigste Erkenntnis: Trends
gehen manchmal so schnell wie sie ge-
kommen sind. Zu erkennen, welche Trends
sich auf Dauer durchsetzen, ist die grofe
Kunst.




